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TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN
DESARROLLO DE NEGOCIOS AREA MERCADOTECNIA

OBJETIVO

El TSU en Desarrollo de Negocios area Mercadotecnia,
es un profesionista que atiende las necesidades actuales
de desarrollo que demanda el sector productivo, social y
de servicios.

En el uso de sus funciones técnicas el egresado sera
capazde:

0 Desarrollar Investigaciones de mercado que
permitan instrumentar estrategias de
comercializacion adecuadas.

0 Planear e implementar programas de ventas,
promocién, comunicacion comercial y distribucion.

0 Detectar oportunidades de negocios nacionales e
internacionales.

0 Utilizar herramientas informaticas y de
telecomunicaciones.

Las competencias profesionales que integran el perfil
profesional del Técnico Superior Universitario en
Desarrollo de Negocios area Mercadotecnia se clasifican
en dos categorias:

COMPETENCIAS PROFESIONALES ESPECIFICAS O
ATRIBUTOS DE EGRESO:

Las competencias profesionales son las destrezasy

actitudes que permiten al Técnico Superior Universitario
desarrollar actividades en su area profesional, adaptarse a
nuevas situaciones, asi como transferir, si es necesario,
sus conocimientos, habilidades y actitudes a areas
profesionales proximas.

COMPETENCIAS GENERICAS:

0 Actuar con valores y actitudes proactivas de
excelencia en su desarrollo personal, social y
organizacional, en armonia con su medio ambiente
para desarrollar su potencial personal, social, y
organizacional.

o Comunicar sentimientos, pensamientos,
conocimientos, experiencias, ideas, reflexiones,
opiniones, através de expresiones sencillas y de uso
comun, en forma productivay receptiva en el idioma
inglés de acuerdo al nivel A2, usuario basico, del
Marco de Referencia Europeo para contribuiren el
desempeno de sus funciones en su entorno laboral,
social y personal.

o Comunicar sentimientos, pensamientos,
conocimientos, experiencias, ideas, reflexiones y
opiniones, de forma claray detallada, sobre temas
concretos y abstractos en su contexto profesional y
sociocultural, de acuerdo al nivel B2, usuario
independiente, del Marco de Referencia Europeo,
parafundamentary proponer mejoras en las
organizacionesy contribuir responsablemente al
desarrollo sociocultural.

ESCENARIOS DE ACTUACION:

El Técnico Superior Universitario en Desarrollo de
Negocios area Mercadotecnia podréd desempenarse %
como:

i 0 Asesorindependiente para pequefias y medianas

empresas.

0 Emprendedor.
0 Supervisor, coordinador, jefe de oficina o asistente en
las areas de:
#* \entas y servicio.
* Mercadotecnia.
#* Promociény Publicidad.
#* Comunicacion y Relaciones Publicas.
* Servicio aClientes.
* Distribucion.
* Investigacion de Mercados.
#* Almaceén e servicios profesionales en el area
de Bioingenieria.

OCUPACIONES PROFESIONALES:
Técnico Superior Universitario en Desarrollo de Negocios
area Mercadotecnia podra desenvolverse en:

0 Empresas de servicios, comerciales e industriales.
0 Pequenas y Medianas Empresas.

0 Agencias de Publicidad.

0 Agencias de Investigacion de Mercados.

0 Organismos Publicos.

0 Actividades de consultoria.

O Propia empresa.

PERFIL DE INGRESO:

El candidato a Técnico Superior Universitario en
Desarrollo de Negocios area Mercadotecnia debe contar
con:

0 Entusiasmoy creatividad.

o0 Dinamico y propositivo.

0 Habilidad intrapersonal para contribuir al crecimiento
de las ventas de productos y servicios.

PERFIL DE EGRESO:
El egresado como técnico superior universitario en
desarrollo de negocios area mercadotecnia podra:

0 Administrar el proceso de ventas mediante
estrategias, técnicas y herramientas adecuadas, para
contribuir al desarrollo de la organizacion.

0 Administrar el proceso de compras y control de
suministros a través de las politicas y procedimientos
dela organizaciony técnicas de control de inventarios
y almacenamiento, para asegurar su disponibilidad.

0 Disenar estrategias de mercado identificando
oportunidades de negocio, para el fortalecimiento
nacional e internacional de las organizaciones.

PROGRAMA EDUCATIVO

TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN
DESARROLLO DE NEGOCIOS AREA
MERCADOTECNIA

PRIMER CUATRIMESTRE

e Matematicas

e Administracion

e Informatica |

e Economia

® Mercadotecnia

e Inglés |

® Expresion Oral y Escrita |
® Formacién Sociocultural |

SEGUNDO CUATRIMESTRE

e Estadistica

e Contabilidad

e Informatica Il

® Planeacion Estratégica

e Sistema de Investigacion
de Mercados |

e \entas

e Inglés I

e Formacién Sociocultural Il

TERCER CUATRIMESTRE

e Calidad

e Gestidon de Proyectos

® Legislacion Comercial

e Sistema de Investigacion
de Mercados Il

® Integradora |

e Estrategia de Producto

e Inglés il

e Formacion Sociocultural |

CUARTO CUATRIMESTRE

e Disefio Grafico

e Logistica y Distribucion

e Comportamiento del
Consumidor

e Estrategia de Precio

® Mezcla Promocional |

e Metodologia de la
Investigacién

e Inglés IV

e Formacion Sociocultural IV

QUINTO CUATRIMESTRE

e Mercadotecnia
Internacional

® Mezcla Promocional Il

e Mercadotecnia Digital

e Mercadotecnia Estratégica

e Integradora Il

® Inglés V

e Expresion Oral y Escrita Il

SEXTO CUATRIMESTRE

e Estadia Profesional

Informes

Informes en la Division Econémico Administrativas,
teléfono: 55 5938 84 00, ext.: 456.
Correo electrénico: dea@uttecamac.edu.mx

difusion@uttecamac.edu.mx
[} UTTEGsitiooficial

W @UTTEC oficial

@UTTECoficial
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